- Se dotara de incentivos a proyectos para la modernizacion
de su gestion interna, la presencia en Internet y la prestacion de
servicios telematicos a sus asociados. Igualmente se incentivar
la cooperacion entre asociaciones a través de las TIC y aquellos
proyectos de innovacion referidos a la bisqueda de nuevos
servicios y yacimientos de actividades asociativas.

- Se atendera especialmente a aquellas asociaciones de
origen andaluz situadas en otras comunidades autonomas

espafiolas y en otros paises, con el fin de facilitar la integracion
y comunicacion de los andaluces no residentes en Andalucia,
temporal o permanentemente, con el resto de la comunidad
andaluza.

5.4. Resumen de objetivos y medidas del Area de Comu-
nidad Digital.

Medidas

Difusién del uso y de la ulilidad de las TIC

Incentives para facilitar la conexidn de bondo ancha a Intemet en los hogares
Universalizacian del acceso a las TIC a fravés de dispositivos faciles de usar y
accesibles o cuolquier economia

Catdlogo de derechos de la cludadania digital en los relaciones con las AAPP y

en el acceso a los servicios digitales

Acreditacion homologada de los conacimientos basicos TIC entre la cludadanio
Formacian basica TIC para la ciudadania andaluza

Puesia en valor de los recursos e infraestruciuras disponibles para la dinamizacion
dela St
Creacion de lo red de voluntarado digital: Andalucio Compromiso Digital

Programa especifico de formacion TIC para la Mujer
Fomento de iniciativas innovadoras de contenidos, plalaformas y servicios
especioimente enfocados a la mujer

Programa especifico de formacion para personas mayores en el uso de las TIC y
de los servicios adaptados a sus necesidades
Fomenlto de o creacion de conlenidos por parte de los personas mayores

Programa especifico de formacion TIC adaptado o las necesidades de las
personas en situacion de dependencia

Incentivas para el desamollo de proyectos TIC que confibuyan a mejorar 1o
atencién a personas en sifuacion de dependencia, osi como su calidad de vida

y la de aquelias personas que les prestan asistencia

o -
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(] Incrementar el porceniaje de poblacion Medida 3.
9] que usa las TIC en Andalucia
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Ciudadania Promocionar el conocimiento
TOm: I 3
s Medida 5.
Digital tecnologico como parte natural de las Medida é
habilidades de la ciudadania ]
Garantizor la disponibilidad de un punto Medida 7.
cercano de acceso, formacion y
asesoramiento sobre las TIC Medida 8.
— | s am arae . | Medida .
: Disminuir el desequilibrio de géneroc en la Medida 10
Inclusién Digital poblacién usuaria de las TIC i
Medida 11.
Agilizar lo incorporacion de las personas
mayores al uso de las TIC Medida 12.
Medida 13.
Fomentar el uso de las TIC en el entomo
de los personas en situocion de Medida 14.
dependencia
2 Medida 15.
Potenciar el uso de las TIC y de servicios
u_dapmdqs por parte de las personas con Medida 16.
discapacidad
Acercor los conocimientos y el uso de las Medida 17.
nuevas tecnologios a la poblacion en
situacion. enfamos o zonas Medida 18.
desfavorecidas
. Fomentar la parficipacion ciudadana en Medida 19
Participacion tados los aspectos de la vida publico, Medida 20-
Digital tanto en el dmbito civil como en e Medida 21.

palifico, mediante el uso de las TIC

5.5. Resumen de indicadores del Area de Comunidad Digital.

Indicador

Programa especifico de formacian TIC adoptodo a las necesidades de las
personas con discapacidod

Incentivas para el desamollo de proyectos TIC gue posibiliten la incorporacion ala
Sy la integracion social de las personaos con discapacidad

Intfroduccion del uso de los nuevas tecnologias como vehiculo de integracion v
equilibrio social y lenitorial

Impulso del desarrolio de proyecios TIC enfocados a prestar servicios adaptados
a los necesidades de personas, colectivos o comunidades destavorecidos

Plataformas de servicios para la parficipacion digital
Impulso de la e-democracia y el volo eleconico
Impulso de la parficipacian civdodana digital o través del Asocincionisma

2. Hogares con acceso a Infemet

1. Poblacion gue utiliza regularmente intemet

3. Hogares con acceso de banda ancha

4, Nomero de CAPIs por cada 10,000 habitantes

5. Relocion de género en el uso de Intemet

b, Fou:emuje de personas mayores usuarias de Internet

| que dispone de conexion a Intemet.

5 Valor
Descripcion Valor actual objetivo

| Porcentaje de personas (solo la poblacién de 16 a 74 anos se tendrd en | 5:1 1% 67.0%

| cuenta) que han ufiizado Intemet regulormente enlos ultimos 3meses | ™™ o

| Porcentaje de hogares (sobwe el tolal de viviendas de la comunidod) 31.7% 42.0%
Pcwcenraje de hogmes [scbre el tolal de viviendas de la comunidad)

| que cuenta con conexion a Intemet de Banda Ancha. Se consideran 242% 45.0%

| las conexiones por ADSL ¥ Red de cable

| Presenia la coberlura de los centros de acceso pubinco alntemet en

| relccnon a su poblacion total. Mide la media de CAPIs [Guadalinfo y 0.88 20

I  Teleceniros) por cada 10.000 habitantes |

' Este indicador refleja las diferencias de penefracion del uso de Infernet 0.84 10

' entre géneros y mide el nimero de mujeres intemautos en relacion al 2oaht !

| nimero de hombires interautas durante el periodo de un aflo | mu_|e.fesf !ombre I m_“""':ri hombrf |
[ Penefracion del uso de Infemet en la poblacion mayor de 65 afnos 14% 40%

| durante el periodo de un afio.

6. Empresas para la nueva economia.

La Innovacién y las Tecnologias de la Informacion y de
las Comunicaciones estan impulsando la configuracién de
una Nueva Economia en la que la productividad y la com-
petitividad de las empresas dependen de la capacidad para
generar, procesar y aplicar con eficacia el conocimiento en
un mundo global e interconectado. El rapido crecimiento de

las TIC esta transformando la forma de trabajar e interactuar
de las empresas, cambiando las reglas de los negocios e
influyendo notablemente en la creacién de un nuevo contexto
social y econémico.

Los sectores de la economia andaluza que tradicionalmen-
te han sido especialmente competitivos deben incrementar sus
esfuerzos para competir en los mercados globales. De ahi que



